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El comercio ¥ la hherahizacon comeraial avudan
it estimular la innovacién en forma directa v asi
contribuyen al crecimiento econamica.

El comercio aumenta la competencia v poo
conziguiente el incentivo, ¥ en algunos cazos los
medios, para innovar. Se ha demostrado que una
competencia . mas fuerte tene efcetos
especialmente poderoses en la productividad de
s paises alejados de la trontera tecnologica.

La mavoer compctencia entre los  operadores
economicos, mas oportunidades de comercio, ¥ a
mayor aperlura comercial, mds compelenecia, Lodo
ello en benelicio del bucn [uncionamienlo del
muercado v por consiguiente dal desarrollo; ¢ de
los paises que infroducen Ta competencia en sus
sistemas econdmicos ¥ el de la economia mundial
con aus eleclos posilivos para lodos.

Eza vision esta tambien “centrada en los actores”
proviene directamente, en ¢l contexlo de laleoria
de los Sistemas Nacionales de lnnosvacion, de la
aproximacion a la teoria desde las relaciones
usuari - productor (Lundyall, 1988]), con su
acento ¢n ¢l papel relevante v frecuentemente
descuidado da los “usvarios finales™. Se afirma
espeeilicamente que los empresarios individuales
y los laboratomos de mvestigacion v desarrollo de
las grandes copresas ban sido los actores clasicos
de los estudios de inmovacion, con Loy
investigadores v los hacedotes de politicas
desempefiando eventoalmentle papeles
secundarios, mieniras gue el enlfigue “wsuario -
productn™ ihiming las confribuciones ptencialos
a los procesos de innovacion de otros actores,
como los rabajaderes, los consumidores y el
sector piblico on su conjunio,

La innovacion s cada voz mas importants ¢
procesos de crecimiento econdmico, en la m
de enfrentar la crisis econdmica que se vive
actualidad en ¢l conlexlo de la globalizaci
mas aim en ¢l proceso que conduce al desa
ceondmico v al bienestar social. Sin innovaci
los  procesos productives, qua  elewve
productividad de las empresas, de acuerdo
posthilidiades v necesidades de cads macioe

hihrid erecimiento, Por ello, no hay duda de «

fomento de la nmovacion se ha comvertide ¢
picza clave de las politicas publicas de los Es
v las regiones. ¥ en un imperative para los g
crapresariales vy las pequefias vy med
empresas. Como se menciona en otro de los 6
de csta coleccion, ¢s también un refercnte par
individuos, En educacion, salud. ecolog
politica, “inmovacion™ se ha converlido cn
palabra comuan.

La innovacidn s la piedra angular del erecim
ccondmico sostemido v de s prospenda
menudo se plensa on la immovacion en témin
inventos mwy lmportanles, sin embarge
innovacion lambién se relaciona con ca
oroanizacionales v con s difugion d
teenologia, Tn un mundo globalicado, en el g
pitses v las emprosas compiten fucrtement
comprar v vender productos v ooservieio
inovacion  es el impulso  clave e
compelitividad,
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La mano de obra se ha extendido en el
mercado mundial, la competencia y Ia
prosperidad de las economias de alto ingreso
ha llegado a depender cada vez mas de su
capacidad de innovacion, la competencia y la
prosperidad de los paises en desarrollo sigue
vinculada en gran medida a sus recursos
naturales. Sus gobiernos han sido menos
exitosos respecto al fomento de la innovacion
tecnologica. Por otra parte, los bajos niveles
de productividad continuan restringiendo su
competencia en el mercado mundial. Sin
embargo, la naturaleza tnica de la actividad
innovadora y la creciente interconexion de la
economia mundial requiere una mayor
atencion a la interaccion de la apertura y la
innovacion tecnologica. Los sistemas de
innovacion dependen cada vez mas de la
“apertura” de plataformas y de la
colaboracion con la competencia. Al mismo
tiempo, la geografia de la innovacion se esta

reconfigurando a  medida que la
interdependencia econdémica crece, las
economias emergentes acumulan activos

inmateriales y las redes de comunicaciones
modernas redefinen las oportunidades de
“tener progreso”.

El razonamiento de la industria naciente es
que debe protegerse a ciertas industrias o
sectores contra la competencia (generalmente
por medio de aranceles altos o prohibiciones
a la importacion) hasta el momento en que
sean fuertes y competitivas.

Esta es una buena razon sélo si los gobiernos
pueden identificar con precision a las
industrias que podrian ser internacionalmente
competitivas después de la proteccion inicial;
y sl ese apoyo exitosa. Este equipo debe
realizar un plan de trabajo y ejecutarlo.

puede tener un limite de tiempo y disenarse de maner
que no desaliente a las empresas ni a la innovacién
toda la industria. La experiencia indica que es difi
cumplir con esas condiciones, un ejemplo concret

el fracaso de la agricultura para desarrollar
volverse competitiva en algunos paises mie
persisten altos niveles de apoyo y de proteccion.

En conclusion el comercio internacional particip
una estrategia mas amplia para incrementa
capacidad productiva de un pais y para aument
prosperidad de sus ciudadanos. Facilita
disponibilidad de tecnologia, los conocimi
técnicos, los productos y los servicios. Aument
opciones de productos y servicios a costo mas
Pero los mercados abiertos requieren inversi
paralelas en capital humano (educacion, sal
nutricion), y en infraestructura fisica, acceso al cr
y asistencia técnica, asi como redes de protec
social y politicas para promover la estabilidad.

Esas politicas reducen la vulnerabilidad de los p
y los ayudan a adaptarse para aprovechar al ma
las nuevas oportunidades que se produzcan.
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